Marketing Turkiye

Osram Dulux El Lansman Kampanyasi 1996

|
Rinso'dan nost

| Tever'in iirettigi Rinso i¢in
Moran/Ogilvy & Mather (a-
‘ rafindan hazirlanan reklam
filminde komsuluk gibi gi-
niimiizde pek rastlanmayan
degerler isleniyor. Nostaljik
| bir yapt iizerine oturtulan
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| filmde Rinso'nun beyazligi
ve ekonomik fiyati vurgula-
niyor. Cekimleri  Kuzgun-
cuk'ta gergeklestirilen filmin
yonetmeni Osman Smnav. Ti-

HABERLER

aljik reklam

yatro oyuncularinin _rol ald-

f1 filmin mizikleri is¢ Yeni

Tiirkii'ye ait. -
Kampanyaya emegi g¢-

genler goyle:

Reklam Ajansi:

Moran/Ogilvy & Mather

Art Direktor:

Nurettin Celik

Metin Yazari:

Sevda Kaynar

Miisteri Iligkileri Grup

Bagkani: Zehra Usdiken

Miisteri Direktorii:

Deger Tunalt

Miigteri Temsilcisi:

Aysegiil Goker

Medya Direktorii:

Sibel Ozge

Yonetmen: Osman Siay

Miizik: Yeni Tirki

Prodiiksiyon:

S Prodiiksiyon/

Serap Ozbay

Bilgiyle reklam bulustu

Derishow firmasinm ilanla-
rinda bugiine kadar cesitli
sanatgilar kullanilmisti. "Bil-
gi sahibi daima yenidir" slo-
ganini tagtyan son ilanda ise
Bogazi¢i Universitesi  Sos-
yoloji Bolimii Ogretim Uye-
si Prof. Dr. Niliifer Gole yer
aliyor. Derishow'un ii¢ se-
zondur reklamlarini hazirla-
yan Ekol Ajans'in Kreatif
Direktorii Ahmet Giintan, 6-
zel bir kampanya siirdiirdiik-
lerini belirterek sunlari soy-
ledi: "Yeni, daima Deris-
how'da izlenir, sloganinin
son asamasi olan 'Bilgi sahi-
bi daima yenidir'de Gole'nin

kullanlmasmin nedeni bilgi
sahibini sembolize etmesi.
Niliiffer Hamm hem Tiirki-
ye'de hem de diinyada tani-
nan bir isim. Ayrica Deris-
how'un da miigterisi. Ilanda-
ki diger bes geng ise Saint
Benoit'l lise ogrencileri ve
bilgi kusagini temsil ediyor-
lar."

Kampanyaya emegi gegen
isimler soyle:

Reklam Ajansi: Ekol

Kreatif Direktor:

Ahmet Giintan

Miigteri Temsilcisi:

Hatice Tezcan

Fotograf: Sevil Sert

"KahlSana YarigSana®

Sana, Kanal D'de yayma
baglayan "KatlSana YarigSa-

na" isimli yeni bir yarigma
programinin  sponsorlugunu -

ustlendi. Yarnigma, sabah ku-
saginda yer alan Sabah Se-
kerleri adli programin iginde,

ta dikkat edilmesi gereken
pif noktalari, yemek kurallart
gibi temalar esprili bir atmos-
ferde seyirciye aktanliyor.
Degerlendirme ise Turk mut-
faginin oOzellikleri kriter ali-
narak Ergun Koknar tarafin-

Osram'm yeni iiriini "O:
Dulux EI" ampulii
pazarma sunuldu.

pazartesi, ¢arsamba ve cuma
giinleri yayinlaniyor,
Yapimcithigii  Akademi
Prodiiksiyon'un uistlendigi 10
dakika siiren yarigma progra-
m1 49 bolimden olugacak.
Tiyatro sanatgisi Ergun Kok-
nar ile sanat¢i Murat Ersan
tarafindan sunulan program-
da beslenme kiiltiirii, mutfak-

dan yapihyor.

Fulmar Reklameilik
findan hazirlanan kamp;
"Osram Dulux El Tasar
sever, ya siz?" sloganimu tast
yor. Ajans yetkilileri, "Ye
bir iiriin lansmant ile birlikte
marka imajinin olugmasina

i
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3.000.000 TL" Kazandiran
OSRAM DULUX® EL
“Tasarruf Sever". Ya Siz?

"Tiiketicinin 1
Yasast" ¢ercevesinde olug
turulan  Reklam  Kurulu,
reklamlara sikr denetim ge
tirmeye hazirlaniyor.

Reklam Kurulu tarafin.
dan "Ticari Reklam ve I-
lanlara Iligkin Ilkeler ve
Uygulama Esaslari"n1 be-
lirlemek amaciyla olustu-
rulan alt komite ¢aligma'a-
rint tamamladi. Komitenin
hazirladif taslaga gore 20
maddede toplanan reklam
kriterlerinin bazilari soyle: -

* Reklamlarla higbir fir-
ma, endiistriyel ya da ticari
faaliyet, meslek ve iiriin a
sagilanarak ya da alay ko-
nusu yapilarak kotilenme-
yecek.

* (Cocuklarm aldatilma-
sma, yaniltilmasina, istis-
mar edilmesine  yonelik
reklamlar  yasaklanacak.
Reklamlar, ¢ocuklarin tak-
lit edebilecekleri giddet un-
surlarini tagimayacak.

* Onlem almmadig tak-
dirde ¢ocuklarin veya ¢ev-
relerinin - saghgna zarar




